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OBJETIVO GENERAL

En el contexto de la elaboracion de un diagndstico
sobre las necesidades y desafios para las iniciativas
de participacion, capacitacion y comunicacion
(Componente 3) del Proyecto Partnership For Market
Readiness (Alianza de Preparacion para los Mercados
de Carbono) en nuestro pais

Los objetivos especificos son:

» Establecer perfil de actores/sectores claves
segmentados en base a diferentes caracteristicas
que son relevantes para los objetivos del Proyecto

= Levantar informacioén relativa a sus conocimientos,
percepciones, actitudes, practicas y brechas de
informacioén en materias vinculadas, objetivos y
compromisos establecidos por el Gobierno de
Chile en materia de cambio climdatico en el sector
energia, Acuerdo de Paris y el diseno de
instrumentos de mercados, Impuestos al CO2, otros
IPC; y MRV
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¢EN QUE ETAPA DEL PROCESO ESTAMOS?

@ o @ —@— @
DESK RESEARCH SESION DE INVESTIGACION ANALISIS ENTREGABLES:
PREGUNTAS E CUALITATIVA: INTEGRADO INFORME
HIPOTESIS ENTREVISTAS EN DIAGNOSTICO
PROFUNDIDAD INTEGRADO Y
PRESENTACION DE
RESULTADOS
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ALLAZGOS
PRELIMINARES




EL CAMBIO CLIMATICO

= El Cambio Climatico es un fendmeno real y actual, que se refleja cotidianamente.

= Una tematica reconocida como un problema multidimensional, que no sdlo estd

vinculado al tema medioambiental, afecta en los dmbitos econdmicos, social, etc.

» La percepcion que la causa principal del Cambio Climatico es antropogénica: o

causa el ser humano.

= Hay una percepcion mas transversal respecto a estas tematicas, pero referente a
otros temas mas especificos, comienza a surgir cierta disparidad en el manejo de

la informacion entre los entrevistados.
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ESTRATEGIAS PARA AFRONTAR EL CAMBIO CLIMATICO

= Se detecta un mayor conocimiento de estrategias y ejemplos de mitigacion, mas
que adaptacion, incluso desde su conceptualizacion.

» Sereconoce que ha habido avances en Chile en las estrategias para afrontar el
Cambio Climatico, desde la percepcion que hay mas iniciativas asociadas a la
tematica.

= Pero ala vez, también se percibe que los esfuerzos han estado mas puestos en las
estrategias de mitigacion que en la adaptacion.

= Se perciben como estrategias complementarias, sin embargo estd la percepcion
de que hay iniciativas aisladas y que hasta hoy no se vislumbra una estrategia
global que permita su integracion.

» Se destacan como oportunidad:
» Capacitacion
= Recambio tecnoldgico

» Eficiencia de procesos
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INSTRUMENTOS DE PRECIO AL CARBONO (1)

» EXiste conocimiento de la existencia de los IPC, con disparidad en el conocimiento
respecto a los instrumentos especificos = desafios clave en términos de
participacion, capacitacion y comunicacion

= Con mayor o menor profundidad en el manejo de las especificidades de cada
instrumento, la mayoria refiere los impuestos al carbono y los sistemas de mercado
de transaccion de emisiones.

= De forma transversal, los entrevistados manifiestan aprehensiones respecto a la
capacidad de estos instrumentos por si solos de ser una medida efectiva de
mitigacion del Cambio Climatico.

= Desde los entrevistados surge preliminarmente la idea de implementar un sistema
mixto en términos de instrumentos de precio al carbono que implique:

= Pilotos de implementacion

= Sistema progresivo ‘Calificar el carbono o ponerle cuotas a las emisiones, tU
puedes tener un abanico de posibilidades donde juegues
con combinaciones’ (Sector privado)

‘Deberia ser una mezcla de incentivos econdmicos, por la
via del impuesto, mas la flexibilidad del cap & trade,
cuidando los riesgos de su implementacion’ (Sector
PUblico)

= Diferenciado por industrias
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INSTRUMENTOS DE PRECIO AL CARBONO (lI)

Si bien no hay un conocimiento transversal de los impuestos verdes incluidos en la

reforma tributaria.

= A priori se detecta cierta transversalidad en la critica respecto del fin recaudatorio

mas que medioambiental de este impuesto.

= Y desde ahi, se le critica la no generacion de un cambio tecnoldgico que potencie

otras energias.

= De forma mads especifica, los entrevistados vinculados a las tematicas de politicas
monetarias y recaudatorias (@mbito publico) hacen una critica al proceso y al
Impuesto especifico y previenen sobre dificultades para su implementacion. La

misma critica se manifiesta desde el sector privado - riesgo potencial a considerar

‘El impuesto es mas bien recaudatorio... y no tiene
implicancias para el desarrollo de tecnologias de
eficiencia energética’ (Sector publico)
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ROL DE CHILE EN EL AMBITO INTERNACIONAL Y LOCAL

= Chile se posiciona con la imagen de ser un referente en el entorno latinoamericano.
= Existen expectativas de que Chile va a ir tomando un rol cada vez mas importante en los

asuntos de CC.

» Se defecta un conocimiento dispar respecto a la INDC.

= Desde lo que perciben los entrevistados, internacionalmente el compromiso de
Chile es evaluado como insuficiente.

= Pero entre los entrevistados que tienen un mayor conocimiento sobre la INDC,
valoran el proceso y evaluan los compromisos acordados de responsables y
realistas.

= |nstitucionalidad:

= Surge la necesidad de contar con una “hoja de ruta” que estructure e integre las
diferentes iniciativas en torno al Cambio Climatico.

= Se evidencia una falta de liderazgo y se atribuye un rol importante a MINAMB en la
gestion de los temas vinculados a Cambio Climatico.

= Y respecto a Energia 2050 hay relativa desinformacion y la percepcion que es una

iniciativa aislada del sector eléctrico.
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